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1 GIRIS

Dijitallesme, sanayi devriminden bu yana kiiresel ekonomideki
onemli  gelismelerden  biri  olarak  degerlendirilmektedir.
Teknolojide yasanan bu gelisim, global olarak ekonomik
faaliyetlerin dijitallesmesine ve bunun sonucu olarak da dijital
ekonomi kavraminin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Yeni bir
ekonomik model olan dijital ekonomi, giin gectikce daha hizl
gelismektedir. Yeni teknolojik aygitlar sayesinde elde edilen islem
giicii, depolama kapasitesi ve bilgiye erisim imkanlariyla kiiresel
capta tim bireyler kolay bir sekilde iletisim kurmakta, giinliik
ihtiyaglarini karsilamaktadir. Ayrica, sirketler de ticaret hacimlerini
ve verimliliklerini arttirmaktadir.

Her gegen giin bu imkanlar yapay zeka, robotik, nesnelerin
Interneti, otonom araglar, ii¢ boyutlu basim gibi alanlardaki yeni
gelisen teknolojilerle artmaktadir. Her degisimde oldugu gibi
dijitallesme  deavantajlart  ve  dezavantajlar1  beraberinde
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getirmektedir. Firmalar agisindan bakildiginda teknolojinin gelisimi
ve dijitallesme, operasyonel verimliligin artirilmasi, inovasyonun
ilerletilmesi, isbirliginin gelistirilmesi, pazara ve tiiketiciye erisimin
kolaylagsmasi, isgiiciiniin daha etkin bir sekilde kullanilmasi
bakimindan firsatlar sunmakla birlikte bilgi gizliligi, siber giivenlik,
issizlik ve dijital ekonominin 6l¢lilememesi gibi ekonomik, ticari ve
sosyal sorunlar1 da beraberinde getirmistir.

Ekonomide yasanan dijitallesme ile birlikte tilkeler nezdinde de
vergilendirme agisindan sorunlarin yasandigr goriilmektedir.
Dijitallesme  olgusunun  yerlesmesinin  ardindan  ardindan
ekonomide yeni is modelleri ve faaliyetler ortaya ¢ikmistir. Ticari
faaliyetlerin degisiklik gostermesi, tiikketim ve iiretim sekillerinin
farklilagmas1 kiiresel ekonominin gelismesini saglarken bu
faaliyetlerin vergilendirilmesine iliskin sorunlar1 da beraberinde
getirmistir. Bu faaliyetler neticesinde iilkelerin vergi gelirlerinde
artis beklenmis fakat beklenenin tersine vergi gelirlerinde azalma
yasanmaya baslamistir. Bu problemin baglica sebebi, dijital
ekonomi ile birlikte fiziksel varligin 6nemini kaybetmesi ve bu
kavramin dijital ekonominin tiim gereklerini kapsamakta yetersiz
olmasidir.

Bu sorunlarin ¢6ziimiine iligkin yapilan ¢alismalar arasinda en
genis ve kapsamli olani1 ise OECD tarafindan olusturulan Base
Erosion and Profit Shifting (BEPS) projesidir. BEPS eylem
planinda, o6zellikle dijital ekonominin vergilendirilmesine yonelik
tavsiyeler bulunmaktadir. Dijital ekonominin vergilendirilmesi
hususunda ¢esitli dnlemler almalart i¢in tilkeleri bilgilendirmis, yol
haritas1  ¢izmistir.  Diger  taraftan, dijital ekonominin
vergilendirilmesi konusunda yasanan sorunlarin ¢ézlimiine iliskin
yapilan uluslararas1 c¢aligsmalar dogrultusunda diizenlemeler
yapilmaya baslanmistir. Ancak, ticari faaliyetlerin siirekli degisimi
ile birlikte iilkeler tek tarafli 6nlemler alma yolunu se¢mislerdir. Bu
acidan bakildiginda diizenlemeler, tek tarafli uygulanan
politikalardan dolay: kiiresel bazda bir ¢oziim Onerisi getirmekten
ziyade, dijital ekonominin vergilendirilmesine iliskin sorunlarin
giinlimiizde de devam etmesine neden olmaktadir.
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Bu ¢er¢evede calismanin amaci, kiiresel Olgekte onemli bir
sorun olan dijital ekonomik faaliyetlerin vergilendirilmesi
konusunu Tiirkiye 6l¢eginde degerlendirmektir. Konu Tiirkiye'de
dijital ekonominin vergilendirilmesinde yasanan sorunlar ve ¢oziim
oOnerileri baglaminda ele alinacaktir.

2 DIJITAL EKONOMi KAVRAMI

Dijital ekonomi kavramina dair ortak bir tanim bulanamamis
olsa da, bilgi ve iletisim teknolojilerinin doniisiim siirecinin bir
sonucu olarak degerlendirilmektedir. Konuyla ilgili bircok tanim
bulunmaktadir. Bunlardan bazilari; enformasyon ekonomisi, ag
ekonomisi, bilgi ekonomisi, dijital ekonomi, agirliksiz ekonomi ve
yeni ekonomi (Turkic Academy and OTS, 2023, 48; Mastar Ozcan,
2016, s.73.) gibi alternatif kavramlar da kullanilmakla birlikte,
“dijital ekonomi” kavrami genel kabul gormiistiir.

Dijital ekonominin geleneksel ekonomik sisteme gore
farkliliklar1 vardir ve bu farkliliklar maddi olmayan varliklarin
hareketliligi, kullanicilarin hareketliligi, isletmelerin hareketliligi,
verilere ve kullanic1 goriislerine giliven, ag etkileri ve ¢ok tarafli is
modelleri konularinda ortaya ¢ikmaktadir (OECD, 2015°den
aktaran, Eyidogan & Demir, 2022, s.3).

Dijital ekonominin ii¢ temel bileseni bulunmaktadir. Bunlar,
dijital altyapi, dijital bilgi ve dijital hizmetlerdir (Golgek, 2023:
546). Dijital ekonomi kavramini tanimlamak ancak bu ekonominin
faaliyet gosterdigi alanlarin altyapilarmin bilinmesiyle mevcuttur.
Dijital ekonominin altyapisini internet ve mobil teknolojiler, yapay
zeka, biiyiikk veri (big data) ve blok zinciri (blockchain) gibi
teknolojiler olusturmaktadir. Bu altyapi iizerinde faaliyet gdsteren
e-ticaret platformlari, dijital iirlin ve hizmet saglayicilar, egitim,
saglik ve eglence gibi sektorlerde c¢evrimi¢i hizmet sunan
platformlar, dijital 6deme sistemleri ve finansal teknolojiler
bulunmaktadir. S6z konusu altyap: lizerinde gelisen faaliyetlerle,
hem kamu hem de 6zel sektoriin neredeyse tiim alanlarina niifuz
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eden dijital ekonomi, bu alanlarda kokli degisiklikler ve
doniigiimler yaratmaktadir.

OECD 2015 yilinda yayinladig1 raporunda, dijital ekonomiye
dair faaliyetleri ve is modellerini; e-ticaret, e-6deme hizmetleri,
uygulama magazalari, bulut bilisim ve yiiksek frekansli islemler vb.
olarak smiflandirmaktadir(Aktaran, Akkaya ve Gergek, 2019,
s.170).

Bu genis tasnifin de isaret ettigi gibi dijitallesme, isletmelerin
her tiirli isletmeden isletmeye ve isletmeden tiiketiciye yapilan
islemler iizerinden ekonomideki aktorler hakkinda  bilgi
edinilmesini kolaylastirmistir. Bu bilgileri diger rekabet dis1, maddi
olmayan tirlinlerle (fikri miilkiyet ve bilgi birikimi gibi) birlestiren
isletmeler, diisiik marjinal maliyetlerle yeni ve mevcut {iriin ve
hizmetleri sunabilmekte; bu durum da biiyiikk ve oligopolistik
yapilarin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir(Aslam & Shah, 2021,
5.222).

3 DIJITAL EKONOMININ
VERGILENDIRILMESI VE YASANAN
SORUNLAR

Geleneksel vergi kanunlari, dijital ekonominin kiiresellesme ile
birlikte ortaya ¢ikan faaliyetlerin vergilendirilmesinde yetersiz
kalmaktadir. Bu zorluklarin temel nedenleri; dijital ekonominin
soyut, elle tutulamayan yapisi ve stirekli bir degisim icinde
olmasidir (Ault, Schon ve Shay, 2014, s. 275-276). Ayrica,
dijitallesmenin getirdigi kolay erisilebilir pazarlar, maddi olmayan
varliklar ve internet gibi unsurlar, isletmelerin herhangi fiziksel
varlia ihtiya¢ duymaksizin pazar paylarini artirmalarini miimkiin
kilmaktadir (Hadzhieva, 2016, s. 37).

Diger taraftan dijitallesmenin sundugu imkénlardan yararlanan
isletme sayisi arttik¢a, ulusal ve uluslararas1 vergi sistemindeki
eksikliklerin ve ortaya ¢ikan sorunlarin giderilmesi ihtiyaci
belirginlesmistir (Aslam & Shah, 2021, s.222). Bir¢ok dijital
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isletme tiirti ve ylikiimli olduklart vergi tiirleri vardir. Bu nedenle
faaliyet konusuna gore her bir 6zel durum ayr1 ayr1 ele alinmalidir
(Karaboytcheva, 2020). Mesela dijitallesme, isletmelerin belirli bir
kaynak bolgesinde daimi bir kurulus olmadan faaliyetlerde
bulunmalarina imkan tanimaktadir. OECD'nin 'kiitlesiz 6l¢ek' diye
tanimladig1 bu durumda, vergilerin bir isletmenin yarattig1 degeri ve
kar1 yansitmasi miimkiin olmamaktadir (Szczepanski, 2021, s. 2).

Cokuluslu sirketlerin dijital hizmetlerden elde ettigi karlarin
vergilendirilmesine yonelik iki yaklasim bulunmaktadir. Bunlar,
bireysel lilkeler tarafindan yapilacak tek tarafli vergilendirme ve bir
grup tlilke tarafindan ¢ok tarafli rizaya dayali vergilendirmedir.
OECD tarafindan desteklenen ¢ok tarafli rizaya dayali kiiresel
¢Oziim en uygun secenek gibi gériinmektedir. Yaklasik 140 iilke bu
projeye katilmayi kabul etmistir (Homa, 2023, 5.79, 81).

Dijital sektordeki vergilendirme zorluklari esas olarak, baglanti,
veri ve karakterizasyondan kaynaklanmaktadir (Hadzhieva, 2016,
s.8). Ozellikle e-ticaretin vergilendirilmesi, anonimlik, vergi
miktarinin belirlenmesindeki zorluk, kayit altina alinmama, vergi
cennetleri, sirketlerin birden fazla iilkede sorumluluk altina girmesi,
vergi idaresinin sgirketleri tespit etme ve vergileri yOnetme
kapasitesinin yetersizligi gibi nedenlerle oldukca zor bir siireci ifade
etmektedir (Hadzhieva, 2016, s.8).

Vergilendirmede ortaya c¢ikan en Onemli sorun ise degerin
yaratildig1 yerin tespitinde yasanmaktadir. Dijital liriinlerin kiiresel
Olcekte gelisiminin saglanmas1 ve bulut bilisim sayesinde
korunabilmesi, satiglarin belirli bir iilke yerine bir ¢ok {ilkede
gerceklestirilebilmesine imkan tanimaktadir. Boylece dijitallesme
sireci, dijital isletmelerin deger olusturdugu noktalarin
belirlenmesini zorlastirmakta ve uluslararas1 vergilendirme igin
sorunlar yaratmaktadir (Golgek, 2023: 551)

Diger taraftan kullanicilarin etkilesimde bulunarak deger
yaratabilecegi dijital platformlar, tedarik¢iler ve talep edenler
arasindaki islemleri kolaylastirarak pazarlara erisimi ve etkinligi
arttiran yapilanmalardir (Golgek, 2023: 547). Dijital ekonominin
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dogrudan vergilendirilmesine iligkin tartismalar esas olarak dijital
platformalar iizerinden gerceklesmektedir (Karaboytcheva, 2020).

Dijital teknolojilerin ve dolayisiyla dijital ekonominin etKisi,
basta ekonomi olmak {izere bircok alanda Tirkiye’yi de
etkilemektedir. E-ticaret platformlari, ¢evrimigi pazar yerleri ve
sosyal medya platformlar1 gibi dijital ekonomi bilesenleri,
Tiirkiye'de de hizla geleneksel ticaretin yerini almaktadir. Bu
platformlar {izerinden gergeklestirilen islemler, yalnizca geleneksel
ticaretin doniisiimiine katki saglamakla kalmamakta, ayn1 zamanda
yeni ig modellerinin ortaya c¢ikmasina ve degisen tiiketici
davranislarina da zemin hazirlamaktadir. Ozellikle COVID-19,
ticari faaliyetlerin sanal ortama kayma siirecini 6nemli Olgiide
hizlandirmistir (Giiven, 2020, s.3). Mobil uygulamalara olan talep
artist, giinliik hayattaki tiim sosyallesme siireglerinin dijital ortamla
biitiinlesmesi ile birlikte e-ticaret hacminde artisa neden oldugu
gozlemlenmistir (Gengyiirek Erdogan, 2020, s. 5).

Yukarida da anlatildigr gibi dijital ekonomide vergilendirme
hususunda ©nemli sikintilar yasanmakla birlikte, en fazla
karsilasilan sorunlar; daimi isyeri ve miikellefiyet, kapsam
belirsizligi ve ¢ifte vergilemeden kaynaklanmaktadir. Asagida konu
bu bagliklar altinda degerlendirilecek; bir sonraki baslikta ise ¢6zliim
onerileri tartisilacaktir.

3.1 Daimi Isyeri ve Miikellefiyet Sorunlar

Iginde yer aldigimiz teknolojik diizende insanlar, bulunduklar:
yerden baska bir yerde ticari faaliyetlerini yiirlitebilmektedir. Bu
durum dijjital ortamda ticaret yapilan yerin belirlenmesinde
zorluklar olusturacagindan miikellefiyet sorunu ortaya c¢ikmustir.
Cogunlukla yasal bosluklardan ve vergi uygulamalarindaki
zorluklardan kaynaklanan daimi igyeri ve miikellefiyet sorunlari,
miikelleflerin hangi vergilere tabi olduklarin1 anlamalarini
zorlagtirmakta ve vergi uyumunu olumsuz etkileyebilmektedir.
Ortaya c¢ikan karmagikligin  temelinde isyeri ve vergi
miikellefiyetinin tanimlanmast sorunu yatmaktadir (Simsek Ve
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Yay, 2023, s. 36).

Dijital ekonomik faaliyetlerin ¢ok hizli bir sekilde yayginlik
kazanmasiyla birlikte, geleneksel ekonomiye gore belirlenmis
ulusal ve uluslararasi vergi kurallari, vergi miikellefiyeti agisindan
Oonemli bir sorun olmaya baslamistir.

Dijital ekonomik faaliyetlerinin hizli yayilmasiyla birlikte,
geleneksel ekonomiye gore belirlenmis ulusal ve uluslararasi vergi
kurallar1, vergi miikellefiyeti acisindan 6nemli bir sorun haline
gelmeye baglamigtir. Uluslararast vergi hukukunda miikellefiyet ise
kaynak ve ikamet ilkesi olmak iizere iki farkli yaklagima gore
belirlenmektedir(Cavus, 2019, s. 338). Uluslararast bir islemin
vergilendirilebilmesi i¢in, bu iki ilke dogrultusunda mevcut bir
isyeri araciligtyla islemlerin yapilmasi gerekmektedir.

Ayrica, daimi igyeri kavrami bir tesebbiisiin diger ililkede olan
ticari kazancim vergileyebilmek icin 6nemli bir unsur olarak
degerlendirilmektedir. OECD ve BM model vergi anlagmalarinda
diizenlenmis olan daimi igyeri kavrami; kaynak devlete, kendi
iilkesinde daimi igyeri olusmasi halinde ve bu isyerine atfedilen
kazang¢ miktar1 nispetinde vergileme hakki verdiginden
onemlidir(Organ ve Kara, 2017, s. 3).

Yukaridaki ~ tanimlama  sorunlari, ilgili  kanunlarin
uygulanmasinda zorluklar yaratmaktadir. Bu konuda uluslararasi
vergi raporlarinda da yogun bir sekilde tartismaya konu olan husus,
dijital hizmetlerin kapsami1 ve bu hizmetleri sunan sirketlerin vergi
miikellefi olarak degerlendirilip degerlendirilmeyecegi ile ilgili
belirsizliklerdir. Bu belirsizlikler, dijital hizmetlerin dogasindaki
karmagikliktan kaynaklanmakta ve ozellikle hangi unsurlarin
vergilendirilecegi konusundaki belirsizlikler, dijital hizmet vergisi
uygulamasinda 6nemli aksakliklara sebebiyet vermektedir.

Buna paralel olarak, sunulan dijital hizmetler bakimindan hangi
uluslararas1 sirketlerin vergi miikellefi olarak kabul edilecegi
hususu da sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle Tiirkiye’de
yerlesik olmayan ve merkezi yurtdisinda bulunan sirketlerin
Tirkiye'deki ekonomik faaliyetlerinden elde ettikleri gelirler
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izerinden olusturulan vergi miikellefiyeti, bu sirketlerin Tiirk vergi
kanunlariyla olan iligkilerinde zorluklar yaratmaktadir. Tiirkiye'de
elde edilen gelirin belirlenmesi, bu gelirin dijital hizmet vergisi
kapsamina girip girmedigi, s6z konusu hizmetin tamamen dijital
olup olmadig gibi konular, vergi miikellefiyeti agisindan 6nemli
sorunlar olarak varlik gostermektedir.

3.2 Kapsam Belirsizlikleri ve Cifte Vergilendirme
Sorunlari

Dijital ekonomi baglaminda bir diger problem ise bilgi ve
iletisim teknolojisindeki gelismeler 1518inda dijital vergilendirme
kapsaminin belirlenmesiyle ilgilidir. Bu c¢ercevede elde edilen
gelirlerin hangi devlet tarafindan vergilendirilecegi belirsizligi,
gelirin vergi dis1 kalmasina neden olmaktadir (Tiirkan, 2017, s.13).

Dijital hizmetlerin igeriginin net olarak belirlenememesi ve
kapsaminin giin gectik¢e genislemesi nedeniyle uygulamada hangi
hizmetlerin vergiye tabi olacagi konusunda belirsizlikler ortaya
cikmaktadir. Tirkiye'de bu konuyla ilgili yapilan tasnifte, dijital
platformlar iizerinden sunulan reklam hizmetleri ¢evrimici
reklamcilik hizmetleri sinifinda; kullanici verilerinin toplanmasi ve
satilmasi yoluyla elde edilen gelirler veri satis1 hizmetleri sinifinda;
dijital icerik saglayicilarinin sundugu abonelik temelli hizmetler ise
abonelik hizmetleri smifinda tanimlanmis ve hangi smirlar
icerisinde vergilendirilecegi acikliga kavusturulmustur(Tiirkiye
Dijital Hizmet Vergisi Kanunu, 7194 sayili Kanun, 2019, 30971
sayili Resmi Gazete). Fakat, kanundaki bu tanimlama halen daha
dijital hizmetlerin biitiiniinii kapsamaktan uzak goziikmektedir.

Kapsam belirsizligi sorunu, ¢ifte vergilendirme ve uluslararasi
uyum konularimi da dogrudan etkilemektedir. Ulkelerin
vergilendirme yetkilerini kendilerine yonelik kullanmak istemeleri
sonucunda ortaya ¢ikan ¢ifte vergilendirme, bir miikellefin elde
ettigi gelirin birden fazla iilkece vergilendirilmesi ile olugsmaktadir.
Bu sorunun ¢6ziimii i¢in yapilan uluslararasi anlagmalar, elde edilen
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gelirin hangi iilke tarafindan vergilendirilecegini belirlemektedir.
Bu anlagmalarin asil amaci, sirketlerin veya kisilerin elde ettikleri
kazang iizerinden birden ¢ok vergilendirilmenin 6niine ge¢gmektir.
Bu baglamda, iki ayr1 iilke arasinda gerceklestirilen ticari islemlerde
tilkelerden birinin vergilendirmesi halinde, diger {ilke vergilemeyi
engelleme amaci giitmektedir. Dijital hizmetlerin cografi sinirlari
asmas1 nedeniyle uluslararasi ticari iglemlerin kolaylagmasi, hangi
iilkenin vergilendirme yetkisini kullanacagi konusunda cesitli
sorunlarin olusmasina neden olmustur. Bu sorunlarin ¢oziimiine
yonelik tek tarafli anlagmalar yeterli olmamakta, iilkeler is birligi

icerisinde bu sorunu ¢ézmeye c¢alismaktadirlar (Simsek ve Yay,
2023, 5.42).

4 TURKIYE’DE DIJITAL EKONOMININ
VERGILENDIRILMESI

Dijital ekonominin hizla biiyiimesi, vergi sistemlerinin bu yeni
ekonomik modelle uyumlu hale getirilmesini zorunlu kilmaktadir.
Tiirkiye'de dijital hizmetlerin vergilendirilmesinde yasanan daimi
isyeri ve miikellefiyet, kapsam belirsizligi ve ¢ifte vergilendirme
sorunlari, hem vergi miikellefleri hem de vergi otoriteleri igin
onemli zorluklar olusturmaktadir. Bu baglamda, dijital ekonominin
ozelliklerini dikkate alan yenilik¢i vergi uygulamalari ve kapsaml
¢ozlim Onerileri gelistirilmesi, hem vergi uyumunu artirmak hem de
uluslararasi diizeyde rekabetin siirdiiriilebilirligini saglamak adina
krittk oneme sahiptir. Calismanin ilerleyen boliimlerinde, bu
sorunlarin ¢oziimiine yonelik Oneriler ele alinacak ve dijital
ekonomi ile uyumlu vergi stratejilerinin nasil uygulanabilecegi
tartisilacaktir. Tiirkiye’de vergi mevzuatinda yapilan diizenlemeler
ile dijital ekonominin vergilendirilmesine iliskin ¢aligsmalar
gergeklestirilmistir. Bu ¢ercevede Vergi Usul Kanunu, Gelir ve
Kurumlar Vergisi, Katma Deger Vergisi ve Dijital Hizmet Vergisi
acisindan bir degerlendirme yapilacaktir.
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4.1 Vergi Usul Kanunu (VUK) Yoniinden
Vergilendirme

Vergi Usul Kanunu’nda yapilan diizenlemeler cercevesinde,
dijital ekonomiyle ilgili miikelleflere yonelik bir dizi yenilik
getirilmistir. Bu kapsamda, 433 sira numarali Vergi Usul Kanunu
Genel Tebligi (30.12.2013) ile internet lizerinden mal ve hizmet
satis1 yapan ve 2014 yil1 gelir tablosunda briit satis hasilat1 5 milyon
TL ve tizerinde olan miikelleflere, 01.01.2016 tarihine kadar e-arsiv
uygulamasina gegme zorunlulugu getirilmistir (Vergi Usul Kanunu
Genel Tebligi, 2013).

Ayrica, 464 sira numaralt Vergi Usul Kanunu Genel Tebligi
(24.12.2015) ile internet lizerinden yapilan satiglarin izlenmesi
amactyla arac1 hizmet saglayicilari, bankalar, internet reklamciligt
hizmet aracilari, kargo ve lojistik isletmelerine stirekli bilgi verme
yukiimliligii getirilmistir (Vergi Usul Kanunu Genel Tebligi,
2015).

7061 sayili Kanun (28.11.2017) ile Vergi Usul Kanunu’nun
“Yetki” baglikli miikerrer 257. maddesinde yapilan degisikliklerle,
vergiye gOniilli uyumun artirilmast ve miikelleflere sunulan
hizmetlerin elektronik ortama tasinmast amacglanmistir. Bu
degisiklikler 1ile vatandaslarin vergi dairelerine gitmeksizin
islemlerini elektronik ortamda yapabilmesi hedeflenmistir (7061
sayili Kanun, 2017). Ayrica, kayit disilikla miicadelede etkinligi
artirmak amaciyla elektronik ticaretin denetimine yonelik gerekli
diizenlemeleri yapma konusunda Hazine ve Maliye Bakanligi’na
yetki verilmistir. Bu madde ile, siiresinden sonra verilen bildirim,
yazi, dilekge, tutanak, rapor ve diger belgelere dayanarak
diizenlenen ithbarnamelerin, miikellef veya vergi sorumlusu yahut
bunlarin elektronik ortamda beyanname gonderme yetkisi verdigi
gercek veya tlizel kisiye elektronik ortamda iletilebilmesi de
mimkiin kilinmistir.
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4.2 Gelir ve Kurumlar Vergisi Yoniinden
Vergilendirme

Dijital ekonominin ortaya ¢ikmasiyla birlikte karsilasilan en
onemli zorluklardan biri, gelirin vergilendirmesi (gelir ve kurumlar
vergisi) alaninda yasanmaktadir. Gelir ve kurumlar vergisinde
miikellefiyet tliriinii belirleyen diizenlemelerin {iilkeler arasinda
farklilik gdstermesi, vergilendirme siireglerinde 6nemli sorunlara
yol agmaktadir. Genel olarak, iilke mevzuatlarina gore, bir {lilkede
ikamet eden veya o lilkenin vatandasi olan bireyler ile yasal veya is
merkezi o lilkede bulunan kurumlar tam miikellef, bu kosullar
tasimayanlar ise dar miikellef olarak kabul edilmektedir. Tam
miikellefler, hem ikamet ettikleri iilkede hem de yurt disinda elde
ettikleri gelirler iizerinden vergilendirilirken, dar miikellefler
yalnizca kaynak tilkede elde ettikleri gelirler {izerinden vergiye tabi
tutulmaktadir. Bu durum, 6zellikle ¢ok uluslu sirketler agisindan,
farkli mevzuata sahip llkeler arasinda vergi kayiplarina neden
olabilmektedir (Zivali ve Demirli, 2022, s.7).

Ulkeler, sirketlerin miikellefiyet tiiriiniin belirlenebilmesi igin,
kurulus yeri gibi resmi yontemleri veya etkili yonetim gibi fiili
yontemlerini  kullanmaktadirlar. ~ Farkli  {ilkelerin  vergi
mevzuatlarina gore, bir sirket birden fazla lilkede tam miikellef
kabul edilirse, bu sirketin birden fazla iilkede vergilendirilmesi s6z
konusu olabilmektedir. Vergi anlasmalar1 vasitalariyla, bu gibi
durumlarda ortaya c¢ikan sorunlar c¢oziilmeye calisilmaktadir.
Ancak, bu durum vergi anlagsmalar ile ¢oziilebilecek kadar kiigiik
degildir. Uluslararas sirketler, her iki iilkedeki vergi kanunlarinda
yer alan kanuni merkez ve i3 merkezi tanimlamalarindaki
farkliliklar1 kullanarak her iki tilkede de dar miikellef konumu elde
edebilmekte ve vergiden kaginma amacina ulasabilmektedir (Bal ve
Gutierrez, 2015: 251-252; Aktaran; Zivali ve Demirli: 2022: 1129).

Cok uluslu sosyal medya platformlarinin ticari kazanglarinin
Tiirkiye’de vergilendirilebilmesi i¢in daha Once detayli sekilde
aciklandig iizere ticari kazanglarinin Tiirkiye’de isyeri vasitasiyla
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elde edilmesi gerekmektedir. Vergilendirmenin oniinde yer alan
fiziki igyeri kuralmin dijital platformlar1 da kapsayacak sekilde
genisletilmesine iliskin gerek OECD nezdinde gerekse diger
uluslararas1 platformlarda c¢aligmalar devam etmekle birlikte
iilkemiz vergi idaresi tarafindan bu sosyal platformlarin Tiirkiye’de
igyerlerinin oldugu kabul edilmektedir. Bu anlamda, 1 Ocak 2019
tarihli Cumhurbagkani1 Karariyla, Tiirkiye'de tam miikellef olmayan
kisilere yapilan c¢evrimici reklam odemelerine %15 oraninda
kurumlar vergisi veya gelir vergisi tevkifati uygulanmaya
baslanmistir (Akin ve Aylugtarhan, 2019, 5.73).

Tirkiye’de 2024 yilinda ylirirliige girmis olan ‘“Asgari
Kurumlar Vergisi” diizenlemesi, OECD'nin 2021 yilinda baglattig1
Kiiresel Asgari Vergi reformunun bir parcasidir. S6z konusu
diizenleme ¢ercevesinde vergi oranlarinin diisiik oldugu iilkelerde
faaliyet gosteren sirketler ile yiiksek vergi oranlarina sahip
iilkelerde faaliyet gosteren sirketler arasindaki vergi yiikiiniin
dengelenmesi hedeflenmektedir (Asgari Kurumlar Vergisi Kanunu,
Resmi Gazete, 28.07.2024) Bu c¢ercevede uluslararasi sirketlerin
diisiik vergili tlkeler tizerinden vergi avantaji elde etmeleri
zorlastirilmakta ve kiiresel vergi adaletini saglamak iizere diisiik
vergi  oranlarina  sahip  ilkelerde  vergi  Odemeleri
siirlandirilmaktadir (Uygun, 2022, s.4). Bu haliyle s6z konusu
uygulama kiiresel diizeyde vergi adaletinin tesisinde 6nemli bir
adim olarak degerlendirilmektedir.

Konuyla ilgili olarak yapilan diizenlemeler genel olarak
degerlendirildiginde, dijital platformlarin Tiirkiye’deki
faaliyetlerinden elde ettikleri gelirlerin vergilendirilmesi yoluyla
vergi adaletinin saglanmasi, vergi tabaninin genisletilmesi,
uluslararasi vergi uyumunun gergeklestirilmesi ve vergi gelirlerinin
artirlmas1  hususlarinin  éne ¢iktign  gériilmektedir(Ozmumcu,
2024).

Bu baglamda dijital ekonominin vergilendirilmesinde ortaya
¢ikan Onemli sorunlardan biri, uzaktan satistan dogan gelirlerin
mevcut denetim ydntemleriyle istenilen ve beklenilen diizeyde



CUMHURIYETIMIZIN IKiNCI YUZYILINDA
[KTISADI-MALI DEGISIMLER VE DONUSUMLER

denetlenememesidir (Mert & Bayar, 2020, s.32). Bu durum, vergi
idareleri agisindan Onemli sorunlara yol a¢cmis ve geleneksel
vergilendirme yaklagimlarin1 ve yontemlerini yeniden goézden
gecirmelerini zorunlu kilmistir (Golgek, 2023, s.561). Ciinki
cokuluslu sirketlerin vergi yiikiimliiliikklerini optimize etmek (veya
kaldirmak) i¢in bagvurabilecekleri bir takim segenekleri
bulunmaktadir. Bunlar arasinda offshore sirketler, calisanlari
olmayan diger yargi bolgelerindeki bos sirketler ve lisanslama
anlagsmalar1 6ne c¢ikmaktadir. Bunlarin yanisira ortiilii sermaye,
transfer fiyatlandirmasi, karma uyumsuzluklar, kontrollii yabanci
sermaye kurallarinin atlatilmasi, tercihli vergi rejimleri ve suni
sO0zlesme anlagmalar1 yer almaktadir. OECD’ye (2020) gore 2015
yilinda bu sekilde, diinyadaki tiim iilkelerin kamu gelirleri, toplam
kiiresel kurumlar vergisi gelirlerinin %4-10'unu kaybetmistir.
Dijital sektorde, bu segenekler daha fazla olup, daha kolay
isletilebilmektedir (Homa, 2023, s.78; Hadzhieva, 2016, s.8).

4.3 Katma Deger Vergisi Yoniinden Vergilendirme

Cok uluslu sosyal medya platformlarinin ticari kazanglarinin
Tiirkiye’de kurumlar vergisine tabi tutulmasi sonucu esasinda bu
platformlarin Tiirkiye’de ticari kazang elde ettikleri kabul
edilmistir. Katma Deger Vergisi Kanununun 1 inci maddesinin (1)
numarali fikrasinda, Tiirkiye'de yapilan ticari, sinai, zirai faaliyet ve
serbest meslek faaliyeti cercevesindeki teslim ve hizmetlerin
KDV'ye tabi oldugu hiikiim altina alinmistir (3065 Sayili KDV
Kanunu, Madde 1, s.47).

Mezkur Kanunun 9 uncu maddesinin birinci fikrasinda ise
miikellefin Tiirkiye i¢inde ikametgahinin, igyerinin, kanuni merkezi
ve is merkezinin bulunmamasi hallerinde ve gerekli goriilen diger
hallerde Hazine ve Maliye Bakanliginin, vergi alacaginin emniyet
altina alinmasi1 amaciyla, vergiye tabi islemlere taraf olanlari
verginin O6denmesinden sorumlu tutabilecegi hiikiim altina
almmistir. Katma Deger Vergisi Kanununun anilan diizenlemeleri
cercevesinde sOz konusu miikelleflere Katma Deger Vergisi
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miikellefiyetleri tesis edilerek 1 no.lu ve 2 no.lu KDV beyannamesi
verme mecburiyetleri getirilmistir (3065 Sayili KDV Kanunu,
Madde 9).

Tiirkiye'de, 6zellikle 2018 yilinda yapilan yasal diizenlemelerle,
yurt dist merkezli dijital hizmet saglayicilarinin Tiirkiye'de
sunduklari hizmetlerden elde ettikleri gelirler lizerinden KDV
O0demeleri zorunlu hale getirilmistir. Bu diizenleme, Tiirkiye'nin
vergi gelirlerini korumak, yerel isletmelere adil bir rekabet ortami
saglamak ve dijital hizmet saglayicilarinin vergi ytlikiimliiliikklerini
yerine getirmesini amaglamaktadir (Dijital Hizmet Vergisi
Uygulama Genel Tebligi, 2020, say1. 31074).

Cokuluslu sosyal medya platformlarinin Tiirkiye'de kurumlar
vergisine tabi tutulmasi, bu platformlarin Tiirkiye'de ticari kazang
elde ettiklerinin kabul edildigini gostermektedir. Bu kabul, dijital
platformlarin Tirkiye’de elde ettikleri gelirlerden adil bir pay
alinmas1 ve yerli isletmelere karsi haksiz rekabetin Onlenmesi
amaciyla yapilmistir. Tirkiye'de dijital hizmet saglayicilarinin
KDV o6demelerini zorunlu hale getiren diizenlemeler, vergi
gelirlerinin artirilmas1 ve dijital ekonomide adaletin saglanmasi
acisindan kritik bir adim olarak degerlendirilmektedir (Dijital
Hizmet Vergisi Uygulama Genel Tebligi, 2020, say1. 31074).

4.4 Dijital Hizmet Vergisi Yoniinden Vergilendirme

Google, Facebook, Twitter, Instagram gibi ¢ok uluslu sosyal
medya platformlarinin fiziksel is yerlerine sahip olmamalari
nedeniyle kazanglarini, ekonomik faaliyetlerin gergeklestigi pazar
tilkelerinin disina aktarmalari, bu iilkelerde ciddi rahatsizlik
yaratmis ve bu durum, s6z konusu vergi planlamalarini ortadan
kaldiracak yeni diizenlemeler arayisina yol ac¢mistir. Bu
platformlarin, ekonomik aktivitelerini gergeklestirdikleri pazar
tilkelerde vergi yiikiimliiliklerinden kag¢inma girisimleri, bu
iilkelerin vergi sistemlerinde reform ihtiyacini giindeme getirmistir.

OECD’nin dengeleme vergisi Onerisiyle benzer oOzellikler
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tastyan dijital hizmet vergisi, ilk olarak Avrupa Komisyonu
tarafindan Dijital Ekonominin Adil Vergilendirilmesi (Fair
Taxation of the Digital Economy)” isimli 6neri paketi i¢erisinde yer
almistir. Avrupa Komisyonu, dijital ekonominin ortaya ¢ikardigi
vergisel zorluklarin uluslararast bir koordinasyon ile ¢oziilmesi
gerektigini  kabul etmekle birlikte, bu hususta uluslararasi
ilerlemenin yetersiz oldugunu ve bu sebeple Avrupa Birligi
diizeyinde ortak hareket etme geregini diisiinmektedir. Bu konuda,
“AB igerisinde elde edilen bir kazancin, kazanildig1 tilkede vergiye
tabi tutulmasi gerektigi” seklinde bir temel ilke agiklamistir(Durdu,
2020, s. 1966). Aciklanan bu temel ilke dogrultusunda; dijital
hizmetlerden elde edilen gelirleri kiiresel alanda 750 milyon Euro
ve AB alaninda 50 milyon Euro tutarindaki sinirlardan her ikisini
de asan isletmelerin vergiye tabi olacagi kabul edilmis, bu
miikelleflere elde ettikleri gelir lizerinden de %3 oraninda dijital

hizmet vergisi 6deme Onerisi getirilmistir(European Commission,
2018, s. 25-28; Aktaran: Karabulut, 2020, s. 274).

Birgok iilke, ulusal vergi mevzuatlarina uyarlanabilir en kolay
vergi olan dijital hizmetler vergisini yiiriirliige koyarak dijital
ekonomideki vergi kayiplarint belli Olgiide telafi etmeye
calismislardir. S6z konusu vergi, kar iizerinden degil de, gelir
tizerinden alinan bir vergi olarak yapilandirilmistir (Golgek, 2023,
5.558).

Tiirkiye’de ise ¢ikarilan Dijital Hizmetler Vergisi Kanunu
kapsaminda: dijital ortamda alicilara sunulan her tiirlii reklam
hizmetlerinden, sesli, gérsel veya dijital herhangi bir icerigin dijital
ortamda satis1 ile bu iceriklerin yine dijital ortamda dinlenmesi,
izlenmesi, oynanmasi1 gibi dijital ortamda alicilara sunulan
hizmetlerden; kullanicilarin birbirleriyle etkilesime gecebilecekleri
dijital ortamlarin saglanmasi ve isletilmesi hizmetlerinden elde
edilen gelirler dijital hizmet vergisine tabidir. (Hazine ve Maliye
Bakanligi, Vergi Konseyi Uluslararast Vergi Gelismeleri Caligma
Grubu Raporu, 2022, s. 15).
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Goriildiigii lizere mevcut yasal diizenleme cergevesinde Dijital
Hizmetler Vergisi, dijital igerik satislari, dijital reklam hizmetleri ve
dijital platformlar tlizerinden sunulan aracilik gibi hizmetlerle
simirlanmis ve/fakat dijital alanda yer alan bazi hizmetler vergiden
muaf tutulmustur (Eyidogan & Demir, 2022, s.11). Dijital hizmet
kanununu uygulayan iilkelerle mukayese edildiginde, Tiirkiye’deki
uygulamanin, bazi dijital hizmetler bakimindan kapsaminin kismen
genis tutuldugu anlasilmaktadir. Mesela kanunu uygulayan
iilkelerden Ingiltere, sosyal medya platformlari, arama motorlar1 ve
cevrimi¢i magazacilik islemlerini; Italya, dijital arayiizdeki
reklamlar, dijital aracit hizmetler ve kullanict verilerini kapsama
almiglardir (Golgek, 2023, s.559). Diger iilkelerle de mukayese
edildiginde, dijital hizmetler vergisinin Tiirkiye uygulamasinda,
hizmet kapsaminin dar tutuldugu goriillmektedir.

Tiirkiye’deki hizmet kapsaminin, biiyliyen dijital hizmet
alanlarin1 da igerecek sekilde genisletilmesi mimkiindiir. Bu
genisleme, daha  fazla  dijital hizmet saglayicisinin
vergilendirilmesini saglayarak vergi tabanini genisletebilir ve
dolayisiyla vergi gelirlerini artirabilir.

Diger taraftan kapsamin genisletilmesinin, ozellikle kiiglik
Olcekli dijital isletmeler i¢in ek mali yiiklere yol acgabilecek bazi
riskleri de bulunmaktadir. Bu tiir isletmeler iizerindeki s6z konusu
etkinin azaltilmas1 amaciyla, bu isletmelerin vergi kapsami disinda
tutulmast veya dogrudan tesviklerle desteklenmesi yoluna
gidilebilir. Ikisi arasinda bir tercih yapildiginda, tesvik
mekanizmasinin ~ daha  etkili  bir  yontem  olabilecegi
degerlendirilmektedir.

Bir diger olumsuz etki, diisiik kiiresel gelir esiginin altinda kalan
uluslararasi dijital hizmet saglayicilar tizerindeki mali yiiklerdir.
Bu firmalar vergi yiiklerinin artmasiyla birlikte baska iilkelere
yonelme karari1 alabilirler, bu da Tirkiye'nin dijital hizmetler
sektoriindeki rekabet giiclinii zayiflatabilir. Bu sorunun ¢oziimi
olarak, yiiksek kiiresel gelire sahip firmalar icin yiiksek, diisiik
gelire sahip firmalar i¢in ise daha diisiik oranlar belirleyen artan
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oranlt vergi tarifesi diisiiniilebilir.

Daha 6nce de belirtildigi gibi, Dijital Hizmetler Vergisi, kiiresel
geliri 750 milyon Euro’nun iizerinde ve Tiirkiye’de elde ettigi geliri
20 milyon TL’nin {izerinde olan dijital hizmet saglayicilarina
uygulanmaktadir. Tiirkiye’de elde edilen hasilatin 20 milyon Tiirk
Lirasin1 ya da kiiresel anlamdaki toplam hasilatin 750 milyon
Euro’yu veya es deger tutarda yabanci para karsiligi Tiirk lirasini
asmamasi halinde bu hizmeti yapanlarin dijital hizmet vergisinden
muaf tutulacagi hilkkme baglanmistir (Karabulut S., 2020, s.279).

Tiirkiye, dijital hizmet vergisinde belirlenen kiiresel gelir esigi
sartini; Fransa, Italya ve Ispanya gibi en yiiksek tutan AB
iilkeleriyle aynmi tutarda belirlemeyi tercih etmistir. Ingiltere,
Macaristan, Endonezya ve Malezya gibi iilkeler ile Nepal, Kenya
gibi DHV uygulayan Afrika iilkeleri ise bu miktar1 daha diislik
tutmus ve/veya boyle bir esik belirlememislerdir (Mpofu, 2022,
Aktaran: Yayman, 2022, s.132). Dijital hizmet vergisini uygulayan
iilkelerde yerel gelir sart1 ise olduk¢a degiskenlik géstermektedir.

Bu esiklerde yapilacak bazi degisiklikler, vergi adaletinin
saglanmas1 ve vergi tabaninin genisletilmesi siirecine katkida
bulunabilir. Bu baglamda, daha fazla dijital hizmet saglayicisinin
kanun kapsamina dahil edilmesi i¢in kiiresel gelir esigi 750 milyon
Euro’nun altima ve Tirkiye’de elde edilen gelir esigi 20 milyon
TL’nin altina indirilebilir. Ayn1 dogrultuda, kiiresel geliri belirli bir
miktarin altinda olan kiiciik ve orta 6lgekli uluslararasi dijital hizmet
saglayicilar1 da bu kapsamda degerlendirilebilir.

Gelir esiklerinin disiiriilmesi, kapsam genislemesine benzer
sonuclar doguracaktir. Bu durum, daha fazla dijital hizmet
saglayicisinin vergi kapsamina alinmasini saglayarak vergi tabanini
genisletecek ve boylece toplam vergi gelirlerinin artmasina katkida
bulunacaktir. Biiyiik dijital hizmet saglayicilarinin yani sira, orta ve
kiigiik oOlgekli dijital isletmelerin de vergilendirilmesiyle vergi
adaletinde iyilesme saglanacaktir.

Diger taraftan bu strateji, kiiciik ve orta Olgekli dijital hizmet
saglayicilar i¢in ilave maliyetler yaratarak, bu isletmelerin biiylime
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ve genisleme firsatlarini kaybetmeleri gibi potansiyel bir riski de
beraberinde tasiyacak ve hem de dijital sirketlerin iizerinde ek
yiikler yaratarak tiiketiciler ya da kullanicilar i¢in iiretilen mal ve
hizmetleri daha pahali hale getirebilecektir (Golgek A.G., 2023,
s.551).

Bu nedenle, kiigiik ve orta 6lgekli dijital hizmet saglayicilari
iizerindeki olumsuz etkilerin, secici ve etkili sektorel tesvik
mekanizmalariyla hafifletilmesi yerinde bir yaklasimdir. Bu tiir
tesviklerin, s6z konusu isletmelerin vergi yiikiinii dengeleyerek,
bliylime ve genisleme potansiyellerini korumalarina yardimci
olabilecegi diisiiniilmektedir.

Dijital Hizmetler Vergisi, elde edilen hasilat iizerinden %7,5
oraninda uygulanmakta olup, Cumhurbaskaninin bu oran1 %]l ile
%15 arasinda degistirme yetkisi bulunmaktadir. Tiirkiye, dijital
hizmet vergisi uygulayan flilkeler arasinda bu orani en yiiksek
uygulayan {ilkeler arasindadir. Mesela bu oran; Fransa, Kanada,
Ispanya ve Italya’da %3, Ingiltere ve Hindistan’da %2, Polonya’da
%1.5, Avusturya’da ise %35 oraninda uygulanmaktadir (Bloomberg
2021, Aktaran: Oguz ve Yildiz, 2023, s.88).

Tiirkiye’de bu verginin; dijital hizmet saglayicilariin
gelirlerine gore kademeli olarak vergilendirilmesi ve/veya dijital
reklamcilik, dijital igerik satis1 ve bulut hizmetleri gibi farkli hizmet
kategorileri i¢in farkli oranlar belirlenmesi miimkiindiir.

Vergi oranlarinin tarifelerinin farklilagtirilmasinin sonucunda,
biiyiik sirketlerin rekabet giiclerini artirmalar1 ve Tiirkiye’ye daha
fazla teknolojik yatirim cekilmesine katki sunmasi miimkiin hale
gelebilecektir. Hig siliphesiz farklilagtirilmis vergi oranlari, dijital
hizmet saglayicilarinin maliyetlerini azaltarak, daha uygun
fiyatlarla ~ irlin  ve  hizmet sunmalarmi  saglamaktadir.
Farklilastirilmis vergi oranlar1 ayrica, uluslararasi dijital hizmet
saglayicilarinin Tiirkiye pazarina girisini tesvik etme potansiyeli
tasidigr icin bu durumun, Tirkiye’deki dijital ekonomi
ekosisteminin biliylimesine katki saglayabilecegi de
diisiiniilmektedir (Armagan ve Igmen, 2012, s.148).
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Vergi oranlarinin diisiiriilmesinden beklenen bu olumlu etkilerin
yant sira, kiigiik firmalarin pazardan c¢ekilmesine ve daha fazla
avantaj elde eden biiyliik firmalarin pazari konsolide ederek
tekellesmesine yol acabilmesi gibi olumsuzluklar da s6z konusu
olabilecektir. Bu kosullar altinda kii¢iik firmalar, diigik vergi
avantajlarna  ragmen biiylik firmalarla rekabet etmekte
zorlanabilirler. Bu durumda, segici tesvik uygulamalarinin yani sira
kiigiikk firmalara daha diisiik oranli dijital hizmet vergisi
uygulanmasi gibi tedbirler yliriirliige konulabilir. Burada sorun,
teknolojik yatirimlarin artmasi, rekabetin gelismesi ve vergi
adaletinin korunmasi hedefleri dogrultusunda optimal bir vergi
oraninin belirlenmesine donlismektedir Dijital Hizmet Vergisi'nin
kapsaminin genisletilmesi, gelir esiklerinin yeniden belirlenmesi ve
vergi oranlarmin  farklilastirilmas:  yoluyla vergi tabani
genigletilebilir, vergi gelirleri artirilabilir, vergi adaleti saglanabilir
ve vergiden kaginma azaltilabilir.

5 SONUC

Diyjital ekonominin hizla biliylimesi ve bununla birlikte
ekonomik yapilarda ortaya ¢ikan degisiklikler, uygulamadaki vergi
sistemlerinin gézden gegirilmesi ve dijital ekonomiyle uyumlu hale
getirilmesi ~ zorunlulugunu  dogurmustur.  Ozellikle  dijital
platformlarin, uluslararasi sinirlamalardan bagimsiz olarak sabit bir
isyeri olmaksizin islem yapabilme kabiliyetlerinin varhigi,
geleneksel is modellerinden farkli olarak faaliyette bulunduklar
tilkelerdeki vergisel yiikiimliiliikklerden kag¢inmalarma imkan
tanimaktadir. Bu durum, basta vergi adaletsizligi, vergi kagakc¢iligi,
vergi tabaninin aginmasi ve dolayisiyla vergi kayb1 olmak iizere,
vergi esitligi ve rekabet ortaminda adaletsizlik gibi birgok soruna
yol agmaktadir. Bagka bir ifadeyle dijital hizmet saglayicilarinin,
dijital teknolojilerin dogasinin olusturdugu zeminden faydalanarak
vergisel yiikiimliliiklerini yerine getirmemeleri hem yerel
isletmelerin rekabet giiclinii zayiflatmakta hem de kamu
maliyesinde ciddi vergi kayiplarina neden olmaktadir. Bu nedenle
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Tiirkiye, dijital ekonomide yasanan bu vergi sorunlarmi énlemek
amaciyla dijital hizmet saglayicilarina yonelik bir takim
yukiimliiliikler getirmistir. Katma Deger Vergisi, Kurumlar Vergisi
ve Gelir Vergisindeki degisikliklerle birlikte Kiiresel Asgari
Kurumlar Vergisi ve Dijital Hizmet Vergisi gibi bu alanda yapilan
yeni dilizenlemeler, dijital hizmet saglayicilarinin vergisel
yukiimliiliiklerini ~ yerine  getirmelerini  saglamak amaciyla
uygulamaya sokulmustur.

Sonu¢ olarak, Tirkiye'de dijital ekonomi vergilendirilmesi
konusunda yapilan diizenlemeler cergevesinde; vergi tabanini
genisletmek, adaleti saglamak, vergiden kaginmayir ve vergi
kaginmay1 6nlemek amaciyla bircok adim atilmaktadir. Ancak, bu
diizenlemelerin giiclii ve etkin bir sekilde siliregelmesi icin
uluslararast1 uyum kapsaminda gelistirilecek projeler oldukca
onemlidir. Vergi oranlarinda degisikliklerin yapilmasi ve kapsamin
genisletilmesi ve uluslararasi isbirligi ile dijital ekonominin
temelleri daha saglam atilacaktir.
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